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CATATAN

* Hindari memindahkan teks Iaporan ke
Powerpoint ! Y &

* Powerpoint adalah Pomts bukan uraian
Danjang )

: Dresenta“s‘i;s"ékit'a'r" 15 slide, singkat-efektif



SLIDE 1

PRESENTASI SEMINAR

CONTOH KASUS :

 DOMAIN : DESAIN KOMUNIKASI VISUAL
e TEMA . (misalnya Periklanan)
 TOPIK . (Periklanan di Internet)
 JUDUL . Pemanfaatan internet sebagai

media iklan



SLIDE 2

PENDAHULUAN

LATAR BELAKANG (Apa, Mengapa)
* Penggunaan internet semakin meluas terutama dikalangan-generasi

muda.

* Selain Koran dan Majalah, Internetpun bisa digunakan sebagai media
iklan.

PERMASALAHAN

* Bagaimana penggunaan internet sebagai media iklan

TUJUAN
* Penelitian ini bertujuan untuk.............

METODA/ CARA MENELITI
* QObservasi, Studi Pustaka, Wawancara, Kwesioner



SLIDE 3

BAGAN KONSEP

PESAN
IKLAN

!

KOMUNIKASI
INFORMASI

INTERNET

!

TARGET
AUDIENCE

GAMES




SLIDE 4

DASAR PEMIKIRAN/TEORI

TEORI (Sebagai landasan memandang permasalahan; selalu
sebutkan sumbernya)

* Periklanan : adalah sesuatu..............00..... (Jefkins, tahun :
halaman).

* Marketing : promosimelaldi................cc...o...... (Kotler, tahun
: halaman)

 Media%merupakan alat penyampaian pesan ......... ( Bells,

tahun halaman)



SLIDE 5

KERANGKA TEORETIK

CONTOH Teori Media
Intenet
Periklanan di
Internet
[ Teori Periklanan ( Teor Con§umer J
L Behavior

l

ASUMSI| PENELITIAN BERDASARKAN KERANGKA TEORETIK



SLIDE 6

HASIL PENGUMPULAN DATA

STUDI PUSTAKA/ KLIPPING

® LIteratur, oot it e,
L (o] = 1 o R s S

e Majalah, ...,
L [ ] (=] 1=



SLIDE 7

HASIL PENGUMPULAN DATA

Data hasil OBSERVASI

* CONTOH CONTOH VISUAL iklan- lklan di
internet, beserta spe5|f|ka5f| dan catatan

* |nterpretasi terhadap tklah |klan di internet.




SLIDE 8

ANALISIS DATA VISUAL

Sampel visual 1

Sampel visual 2 . °

Sampel visual 3

sampel

sampel

TEORI 1 Penilaian terhadap Penilaian terha_da'p Penilaian terhadap
sampel sampel = - sampel

TEORI 2 Penilaian terhadap | Penilaian terhadap Penilaian terhadap
sampel | sampel sampel

TEORI 3 Penilaian térhadap Penilaian terhadap Penilaian terhadap

sampel

Rangkuma’r"\:'

analisis terhadap sampel visual:




SLIDE 9

HASIL PENGUMPULAN DATA

WAWANCARA :

* WEB DESIGNER
* PEDAGANG ONLINE
* AHLI PERIKLANAN

TAMPILKAN DAFA*>YANG SUDAH DIOLAH/DISIMPULKAN BUKAN POINT TANYA :
JAWAB



SLIDE 10

HASIL PENGUMPULAN DATA

KWESIONER/ANGKET:

* Pengguna Internet, apa kesan, komentar mereka,
tentang tampilan iklan .......

* Apa yang mereka lakukan/'reaksi mereka dengan
melihat iklan-iklan disinternet...............

* Bagaimana efektifitasiklan di internet......

TAMPILKANSDENGAN GRAFIK/TABEL (BAR/PIE)



SLIDE 11

PENARIKAN KESIMPULAN

RANGKUMAN ANALISIS THD SAMPEL VISUAL

RANGKUMAN HASIL WAWANCARA

RANGKUMAN HASIL KUESIONER

KESIMPULAN




SLIDE 12

KESIMPULAN

* Dari analisis yang telah dilakukan, maka dapat
disimpulkan bahwa (Kaitkan Rumusan‘Masalah dengan

Hasil Analisis)



